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El nostre lema

Som el que comuniquem (i divulguem)




Qui som?

* Nduria Pérez, corresponsal del campus del Poblenou

« Ricard Clara, corresponsal del campus de la Ciutadella

* Mari Carmen Cebrian, corresponsal del campus del Mar
* Ferran Llunell, social media manager

« Oscar Cortés, técnic web i de comunicacio interna

« Gerard Vall-llovera, responsable de I’Ambit de Comunicacié

On som?

« Edific Merce — Gabinet del Rectorat — Unitat de Comunicacio i Projeccio Institucionals
« 93542 2100-616107518

e comunicacio@upf.edu




Els serveis que oferim

« Creaclio I gestio de continguts
« Relacio amb mitjans de comunicacio
« (estio 1 assessorament en xarxes socials

« Comunicacio interna




Creaclio 1 gestio de continguts

« Donem vida ala home de la UPF
. Noticies, entrevistes, articles d’opinio...
. Videos d’esdeveniments, de projectes de recerca...

. Agenda d’actes

« (Gestionem les principals webs i productes de comunicacio
Institucionals de la Universitat
. Espai “Sobre la Universitat Pompeu Fabra”
. Focus UPF i butlletins externs (Actualitat UPF i UPF News and Views)

. La recerca a la UPF
. Revista 360upf




Algunes dades del curs 2018-2019

450 noticies publicades (docencia, recerca, transferencia de

coneixement, institucio i vida universitaria)

100% en castellai 46% en angles
10 articles d’opinio i 10 entrevistes

270 . OOO visites a la web de noticies de la UPF




Relacidé amb mitjans de comunicacio
« Elaboracio i enviament de notes i convocatories de premsa (local i
Internacional —Eurekalert)
« Organitzacio de rodes de premsa
« Gestio d'articles d'opinio a la premsa escrita i digital
« Contactes individuals amb periodistes

« Assessorament en el tracte amb periodistes




Algunes dades del curs 2018-2019
3 . 800 Impactes de premsa en paper

765 articles d’opinié publicats en paper

19 . OOO Impactes de premsa digital

109 notes de premsa a Eurekalert i + de 170.000 visites

+ d e 1 - 2 OO contactes de premsa actius a la base de dades




NEGOCIOS & INKOVACION | Entrevista

Aprender a tocar
gracias ala TIC

TELMIes un proyecto europeo coordinado por la UPF que ayuda alos
esfudiantes de musicay alos profesionales a mejorar su técnica

i |
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Expertos reclaman un m:
compromiso social para h
frente a la obesidad infar

Los anuncios alimenticios mas vistos por los menores entre 4 y
productos de escaso valor nutritivo // Mas del 40 % de los nifio:

BRUNO DIAZ
Barcelona

Mas del 40 % de los nifios.
espafioles son obesos o tie-
nen sobrepeso, dato que si
tia Espaiia a la cabezn de
Europa en obesidad infan-
til. Uno de los frentes que
hay que atacar para afron-
tar un problema de salud
piiblica que es multifacto-
rial es la publicidad alimen-
taria dirigida a menores.
Lo evidencia asi un es-
tudio publicado en acce-
s0 abierto en la revista
Nurrients, de tres investi-
los de la Univer-
sitat Oberta de Catalunya
(UOC) y una de la Univer-
sitat Pompeu Fabra (UPF),
en el que lns expertas reco-

infantil en Europa, Fou: Peabay

miendan en cuarto luga besid: »
los anuncios de productos. m
de bajo valor nutritivo, y  protegido”, afirmé Mireia  cional (la etiqueta Nutris-  cion”, expuso Montafia. o
mis restriceiones para ¢ Montafia, principal autora  core, un codigo de colores  Tambicnobservaronque e

conjunte de normas que  del articuloe investigadora  que indica si los alimentos  a medida que baja la cali-

autorregulen I publicidsd  del Grupo de investigacién  son més o menos saluda-  dad nutricional de los pro- e
alimentaria dirigida a un  en Aprendizajes, Mediosde  bles) de los productosdelos  ductos  anunciados, mis  pt
piiblico infantil. comunicacion y Entreteni-  anuncios mas vistos, 905,y alta es la presencia de ele-  m

El estudio revela que ¢ miento (GAME) de la UOC,  de 300 campafias televisi- a5
Cédigo de autorregulacién  que trabajé junto con Mo~ vas, para después, correla- ———————— o
de publicidad de alimentos  nika Jiménez-Moralesdela  cionar ¢l valor nutricional  E| 90 % de los nifos Iy
v bebidas dirigida a meno-  UPF w Mercé Vazauez tam-  con la estrategia discursiva  consume contenido i

_ 0 flhrﬂ"ﬂﬁﬂlmﬂ televisivo fuera del te
»publicitario. horario infantil in
L_ nuncios mis vistos o

onden en su mayor = =
" productos alimenti- LOS anuncios de baja ),

o la
escasa calidad nu-  Calidad nutricional, «

arella, ‘lo que de ninguna 105 que mas ideas a
“La_ viokineia acrua com un ayudaaprevenicla - positivas transmiten  1e
d entre esta pobla- n

instrument clau
que slgus homes

Un estudi mostra

que les cesaries no

programades
augmenten el risc
de tenir asma

P Els investigadors han recordat que la transicio

de la vida fetal a 1a del nounat és un fet brusc
que representa «desafiaments f|5|0|0g|cs
importants» en el mom

EFE/DAG BARCELONA

M L'efecte deles cesaries sobre el
desenvolupament del sistema
immunitari és més complex del
que es pensava fins ara, segons
un estudi en qué ha participat la
Universitat Pompeu Fabra (UPF)
de Barcelona i que ha demostrat
queles cesaries no programades
augmenten el risc del nadd de te

ALEJANDEA PALES
ELONA

Aquest dillunslaprimera supetherc
[ —
ptita e

PREGUNTES

Questions for the Future: una investigacid finanada per ‘la Caia’

ies \.-mjud.:u elsistema im-
meantenir a ratlla
amb tractaments

Com podem

shauria de poder fer el mateix

Dones meanifestant-se aquest mes 3 Manres contra les violacions que han tingut lloc el 2019

Les dones amb més estatus que la se
parella tenen més risc de violencia

Hi ha homes que tapen la inseguretat amb agressions, diu un estudi de la

Aquestes dues molécules ja

| ci 3 5
dimmunoteripia, per qué no ajudarel Sistema Universitat de Stanford (ELA)

van amunciar Fany possat que
il

del ferge [rm.mdu amb les meared-
*es ol

“El n.--.(u. uh =it é5 aconse-
guir una curacid funcional
dir, aconseguir que les per

3 s . convisquin amb els virus, perd
] mmumitari que el virus ja no causin malaltia, Jn.-.hu
umlq, AnJ.rL dt. manera que als pacients ja mo tiruma
e vestigador d'lerea alaUniversitat a (_‘Ont[‘olar Spem: unmumm.nd..].u.: d.‘ml,p,'\.un\udu -uumlnndn g
Pompeu Fabra (L aratllael umor. e de ort, sk
volupar un ¢ els \"iI‘US"’ si també funciona o

nera que n.n.pu-.u immuni-
igui més duradora.

Meverhans i el

hm si funcionard”,
Perd, si funciona, “podria
formar el rractament de
cions viriques crinigues”.

JOSEP CORBELLA

itenka

&

La capacitat
per gaudir

, e
de la musica és
innata o es pot
aprendre?
Un experiment
comp: activitat
cerebral de misics
i INCS SeNse
acio musical

Toni Pou

N'hi ha pror scoltar la primera
pai onegut quan des-
penjael teléfon persabersi ha tingut un
mal dis. insitotlagentconvengudade
ag de percebre-ho.
ia natural a

ement, enregis- Ezio Bosso a la imatge) mostra una sctivitat més

FICCIO

La ‘sindrome de la lesbiana morta’,
castigada sense final feli¢

Tot i millorar en la representacio del col-lectiu, les séries continuen penalitzant les dones gais




_ SED ESCUCHALARADIO b
7"\ UPF Barcelona [ /] e

I\?—)&I @UPFBarcelona

Hatsune Miku @cfm_miku_en will perform live

e

PROGRAMAS Y PODCAST EMISORAS DEPORTES BOLETIN INFORMATIVO » E

. . . LA VENTANA LOS CAFETEROS
tomorrow in #Barcelona . Her voice was created usin g 10001000000 0010202010200 01000100

@vocaloid, a technology developed by #Yamaha o

Corporation and the @mtg_upf at #UPFBarcelona. Hatsune Mlkur un ho!ograma que llena
bit.ly/2RRFMcO #MIKUEXPQ2020 estadios

- Esta noche actua en el Palau Sant Jordi de Barcelona y ha llegado a congregar a mas de 40000 personas en sus

Hatsune Miku, la diva virtual

lel mén amblad

CLARA PN ROSA M ANECHINA
Deochw

OCIO Y CULTURA on

~TconciERTo MASVo
Hatsune Miku, el holograma que se ha
convertido en una estrella pop virtual

isual, ha conguistado a sus seguidore

miste

El Periddico

Liceu 2@ ...

ABONAMENT
D’HIVERN
2 ESPECTACLES
PER 195€

3:51 p. m. - 27 de gen. de 2020 - Twitter Web A Estalvia't fins a 175€

I|| 1051ra | actnvitat ael tu

191 retuits 663 agradaments

Lo tiene todo. Es joven, guapa, canta, baila, ha triunfado en su Japén




Comunicacio interna

e Sovint, I'eterna oblidada...

 La nostra comunitat també mereix ser informada

« Parlem de + de 15.000 persones

« Gestio de canals i productes de comunicacio
 Breus UPF
- FUA
» Canal UPF (pantalles campus)

« Campus Global




Universitat
Pompeu Fabra
Barcelona

Moltes gracies!



